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GGGGOOGLEOOGLEOOGLEOOGLE 
1 Konto 5 Vorteile: Google+ Profil, Keyword-Planer, 
Google-Places, YouTube, Google Analytics 

 

Egal ob Sie eine begehrte Gmail-Adresse ihr eigen nennen wollen, 
Videos auf YouTube hochladen, den Google-Keyword-Planer 

verwenden oder einfach alle Vorteile sichern wollen, die Google 
Ihnen bietet. Um Erfolgreich im Internet aktiv zu sein, benötigen Sie 
die kostenlose Unterstützung von Google. Der erste Schritt ist 

immer ein Google Konto. Wir verraten, wie’s geht und was Sie 

beachten sollten. 

g 
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GoogleGoogleGoogleGoogle    
1 Konto 5 Vorteile: Google+ Profil, Keyword-Planer, Google-Places, 
YouTube, Google Analytics  

Wichtige Überlegungen bevor Sie Ihr Google-Konto anlegen  

Sie sollten sich vorher überlegen, für welche Zwecke Sie Ihr Google Konto verwenden wollen. 

Benötigen Sie es nur, um beispielsweise im Play Store kostenlose Angebote zu nutzen, 

müssen Sie nicht ihren echten Namen angeben. Sie sollten aber bedenken, dass der gewählte 

Name für alle Dienste gilt. Wollen Sie also auch Google+ benutzen oder soll Ihren Ihr neuer 

YouTube-Kanal als Trafficquelle für Ihr Business dienen, sollten Sie schon unter Ihrem 

Namen, oder Ihrer Firmenbezeichnung auf Google unterwegs sein. Sie sollten ebenfalls 

versuchen so gut wie möglich Ihr vorhandenes Corporate Design beizubehalten. 

 

Was bietet mir mein Google-Konto? 
Google schreibt dazu: „Ihr Google-Konto umfasst mehr als nur die Suche. Sprechen, chatten, 

teilen, planen, speichern, organisieren, zusammenarbeiten, entdecken und erstellen, Google-

Produkte wie Gmail, Google+ und YouTube nutzen und den eigenen Suchverlauf abrufen – 

alles mit nur einem Nutzernamen und Passwort, alles jederzeit gesichert und bequem über 

Google.de abrufbar!“ 

Ich finde vor allen folgende Onlineprodukte von Google sehr hilfreich, um die 

Besucherzahlen und Umsätze meiner Website zu erhöhen: 

 

 Der Google-Planer und die Google-AdWords Anzeigen! 

  Die Video Platform YouTube! 

   Social Media Platform Google+ 

 Das Auswerte-Tool Google Analytics und 

 Google Places bzw. neu Google+ Local 
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Schritt-für-Schritt Anmeldung Ihr Google-Konto 
Gehen Sie in Ihrem Browser auf Google und starten Sie Ihre Anmeldung mit „+Ich“ oder 

„Anmelden“ 

 
 

Wenn Sie noch kein Google Konto haben, gehen Sie auf „Registrieren“. 

 

Wähle Sie im ersten Schritt ein einen Namen. Bitte 

beachten Sie bei der Wahl Ihres Benutzernamens, wie 

Sie Google nutzen wollen. Da ich es hauptsächlich für 

mein Business einsetze, melde Ich mich mit meinem 

korrekten Namen an. Dieser wird für alle Google 

Dienste verwendet und ist für alle sichtbar. 

Entscheiden Sie sich im nächsten Schritt, ob Sie ihre 

aktuelle E-Mail-Adresse angeben oder eine Google-Mail-

Adresse einrichten möchten. Wollen sie eine Google-Mail 

Adresse, so können Sie die Wunsch-Adresse eingeben. 
Ist diese belegt, so werden Sie aufgefordert diese zu 

verändern, zum Beispiel durch Anhängen einer 

Zahlenkombination. 

Nun müssen Sie ein Passwort eingeben und dieses 

wiederholen. 

Auf die Eingabe ihrer Telefonnummer und einer 

anderen E-Mail-Adresse können Sie ruhig verzichten.  

Bestätigen Sie das Captcha-Feld und die 

Nutzungsbedingungen und Datenschutz-Hinweise. 

Das Häkchen zur Benutzung Ihrer Daten durch Dritte 

und die gezielten Werbeeinblendungen sollten Sie 

entfernen. 

Auf Ihre angegebene E-Mail Adresse wir eine 
Benachrichtigung geschickt, die Sie bestätigen müssen. 
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Nachdem Sie nun ein eigenes Google-Konto haben, nehmen Sie sich kurz Zeit für Ihr  

Google-Profil. Damit können Sie sich im Web öffentlich präsentieren und helfen Ihren 

Freunden, Sie online leichter zu finden. 

Gehen Sie über „Google+ Öffentliches Google+ Profil erstellen“. 

Die ersten notwendigen Daten werden aus Ihrer Anmeldung übernommen. Das Häkchen zur 

Benutzung Ihrer Daten durch Dritte und die gezielten Werbeeinblendungen sollten Sie 

entfernen. Den nächsten Schritt: Leute hinzufügen können Sie erst einmal überspringen. Ja 

überspringen und weiter. 

Über „Bild Hochladen“ sollten Sie ein 

vorteilhaftes Bild von Sich einfügen. Wählen 
Sie am besten ein Portrait Bild. Da das Bild 

immer Links präsentiert wird sollten Sie ein 

Bild wählen, wo Sie nach rechts schauen, also 

in Ihr Profil hinein. Das quadratische Bild sollte 

die Maße 250 x 250 Pixel nicht überschreiten. 

Wo Arbeiten Sie? Hier können Sie Ihre Firma 

oder Ihren Onlineshop angeben. 

Und auch die Angabe Ihres Wohnortes ist für 
späteres lokales Onlinemarketing sehr wichtig. 

 

Alles mit „Weiter“ speichern und zum nächsten Schritt. 

 

 

Gehen Sie auf „Über mich“ und dann auf „Personen“ Bearbeiten. Achten Sie darauf, dass Ihr 

Profil auf Öffentlich gestellt ist. 
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Geschichte: Fügen Sie hier eine kurze Beschreibung zu Ihrer Person ein. Unter „Motto“ 

sollten Sie eine aussagekräftige Headline setzen. Was macht Ihr Unternehmen besonders. 

Bei „Über mich“ sollten Sie nach einem kurzen Satz auf Ihre Website / Landingpage 

verlinken. Am Ende Ihrer Ausführungen sollte Sie an dieser Stelle Ihrer Impressumspflicht 

nachkommen. Laut Kammergericht Berlin (Beschluss v. 11.5.2007, 5 W 116/07) ist dieser 
Ort für ein Impressum ausreichend. Sie können dort entweder ein Impressum ausschreiben 

oder hinter dem Word Impressum einen Link zum Impressum auf Ihrer Website setzen. 

 

 

 

Arbeit: Beruf und Kompetenz sollten Sie Business relevant ausfüllen. Ihre „Beschäftigung“ 

sollte sehr aussagekräftig sein, da es neben dem Profilbild unter Ihrem Namen angezeigt 

wird. 

Auch bei „Ausbildung“ sollten Sie nur Business relevante Ausführungen machen. 

Führen Sie einen Ort oder ein Gebiet hinzu, wo Sie mit Ihrem Unternehmen aktiv sind. 

Allgemeine Informationen: Hier sollten schon alle wichtigen Daten vorhanden sein. 

Kontaktinformationen: Die Angabe einer Telefonnummer erachte ich nicht als notwendig. 

Unter Links fügen Sie unbedingt noch einmal alle Webseiten, Shops und/oder Blogs hinzu, 

die Sie vermarkten wollen. 

Apps: Eine Apps-Karte auf Ihrem Profil hilft Interessierten schnell zu erkennen, wo Sie Ihre 

Dienstleitung erbringen, oder Ihre Produkte anbieten. 

 

Damit sind alle schon Informationen gesetzt. 

 

Sie können unter „Profil ansehen als: Öffentlich“ prüfen, wie andere Ihr neu erstelltes Profil 

sehen.  
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Corporate Design Ihres Google-Kontos 
Um Ihr Profil Ihrem vorhandenen Corporate DesignCorporate DesignCorporate DesignCorporate Design anzupassen, sollten Sie ein neues 

Hintergrundbild verwenden. Gehen Sie dazu auf Ihr Profil und gehen über „Hintergrundbild 

ändern“ zu dieser Aktion. Sie können sich ein Bild aus der Galerie aussuchen, oder ein 

eigenes Bild „Hochladen“. Es wird empfohlen, Hintergrundfotos mit einer Größe von 960 x 
540 Pixel zu verwenden. Die Mindestgröße beträgt 480 x 270 Pixel. Maximal zulässig sind 

2120 x 1192 Pixel für Retina-Displays. Mit einem kostenlosen Grafikprogramm wie 

Paint.Net können Sie kinderleicht ein eigenes Bild gestalten. 

In der Regel ist auf Ihrem Profil immer nur der untere Bereich des Hintergrundbildes zu 

sehen. In diesem schmalen Streifen sollten Sie wichtige Informationen zu Ihrem Business 

hinterlegen. Bei einem Bild von 960 x 540 Pixel sind das die unteren 80 Pixel, die zu sehen 

sind.

 

Herzlichen Glückwunsch. Sie haben sich nicht nur erfolgreich bei Google angemeldet, 

sondern auch gleich noch Ihren Social-Media-Account eingerichtet. Momentan steht Google+ 

als Social-Media-Plattform nicht an erster Stelle. Aber für Ihr Google-Ranking ist es wichtig 

bei Google+ aktiv zu sein. 

Wichtige Sicherheitseinstellungen für das Google-Konto 
Wer was von Ihnen sehen darf und wann Sie worüber von Google 

informiert werden wollen legen Sie im nächsten Schritt fest. 

Wer kann mir Benachrichtigungen senden? Erweiterte Kreise 

Wer darf meine öffentlichen Beiträge kommentieren? Meine Kreise 

Wer kann mit mir einen Hangout starten alle auf Anfrage senden 

Gelegentliche Benachrichtigungen zu Aktivitäten auf Google+ Ja 

Gelegentliche Updates von Personen außerhalb meiner Kreise  Ja 

Bei den Einstellungen „Benachrichtigungen erhalten“ sollten Sie wieder 

Ihre Überlegungen zu Beginn dieser Anleitung beachten: Für welche 

Zwecke wollen Sie Ihr Google Konto verwenden. Zu viele E-Mails halten 

Sie vom wesentlichen ab.  

Google+ auf Websites Dritter    Deaktivieren 
Google+ Seiten automatisch zu meinen Kreisen hinzufügen Nein 
Apps und Aktivitäten      Keine 
Meine Kreise   Freunde, Familie, Bekannte, nur folgen 
Barrierefreiheit      Nein 
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Fotos: 
Legen Sie fest, wer was mit Ihren Fotos machen darf. Wenn Sie für Ihre Produkte oder 

Dienstleistungen werben wollen, sollten Sie allen die Möglichkeit geben Ihre Fotos und Ihre 

Beiträge oder Videos zu sehen. Schränken Sie die Verwendung aber ein. 

Profil: Für Ihre Profileinstellungen gilt das gleiche. Sie benötigen für Ihr Business viel 

Aufmerksamkeit und eine maximale Verbreitung Ihrer Inhalte. 

Hashtags: Ein Hashtag ist ein Wort oder eine Wortgruppe mit vorangestelltem #-Zeichen, 

z. B. #Kochen#Kochen#Kochen#Kochen, mithilfe dessen Personen Unterhaltungen zu einem bestimmten Thema 

finden können. Durch Klicken auf ein Hashtag werden verwandte Inhalte angezeigt. 

Standorteinstellungen: Mit der Standortfreigabe auf Ihren Geräten können Sie Ihren 

aktuellen Standort mit ausgewählten Kontakten teilen. Ist das eventuell für Ihr regionales 

Geschäft sinnvoll, dann aktivieren Sie diese Funktion. 

Im letzten Punkt können Sie Google+ deaktivieren oder Ihr gesamtes Google-Profil löschen. 
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Erste Beiträge auf Ihrem Profil 
Um Ihrem neuen Publikum auch etwas zu präsentieren, sollten Sie an dieser Stelle einen 

ersten Beitrag verfassen. Schreiben Sie etwas zu Ihrem Business. Stellen Sie sich noch 

einmal persönlich vor oder laden Sie ein interessantes Bild oder sogar ein Begrüßungsvideo 

hoch. Denken Sie immer an einen aktiven Link auf Ihre Website oder Landingpage. 

 

Personen zu Ihrem Google-Konto einladen. 
Ohne Publikum hat Ihr neues Schaufenster wenig sinn. Über die Funktion „Personen“, 

können Sie neue Kontakte generieren. Google+ bietet Ihnen mehrere Möglichkeiten an neue 

Personen für Ihre Kreise zu finden. Die erste Möglichkeit, die Sie nutzen sollten, ist die 

Suche in Ihrem eigenen Adressverzeichnis. 

Lesen Sie einfach Ihre Kontaktdaten aus 

Ihrem E-Mail Programm aus und laden dann 

einfach die CSV oder VCF Datei hoch. Google+ 

sucht nach passenden Einträgen auf Ihrer 

Social-Media-Plattform und schlägt Ihnen eine 

Kontaktaufnahme vor. 

 

 

Aber auch Ihre Gmail-Kontakte, Ihre angegebener Arbeitgeber oder Ihre ehemalige Schule 

kann helfen, neue / alte Bekannte zu finden. 

 

Eine weitere Möglichkeit ist die Suchfunktion. Suchen Sie dort nach Orten oder Landstriche, 

um örtliche Kontakte zu knüpfen. 

Sie können aber auch nach einer Dienstleistung oder direkt nach Ihrer Branche suchen. 

Wenn Sie zum Beispiel Kosmetikprodukte im Internet verkaufen wollen, dann suchen Sie 
nach Kosmetik. Gehen Sie auf ein Profil, dass zu Ihrem Business passt. Unter „In Kreisen 

von anderen“ finden Sie Interessierte zu Ihrem Thema. 

Gehen Sie regelmäßig und systematisch bei der Suche nach neuen Kontakten auf Google+ 

vor. 

Damit haben Sie es schon geschafft. Aber nur wer regelmäßig Informationen veröffentlicht, 

nutzt diese Plattform effektiv zur Neukundengewinnung und Umsatzsteigerung. Denken Sie 

bei allen was Sie machen immer daran, dass es sich um eine Social-Media-Plattform handelt. 

Niemand möchte hier dauerhaft mit plumper Werbung konfrontiert werden. Veröffentlichen 
Sie regelmäßig interessante Beiträge zu Ihrem Thema und verlinken Sie immer auf Ihre 

Website oder Landingpage. Dort haben Sie dann die Gelegenheit aus Ihren Interessenten 

Kunden zu machen. 
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WEITERE FUNKTIONEN ÜBER IHR GOOGLE-KONTO 
 

Keyword Planer 
Auch wenn Sie keine AdWords Werbeanzeigen bei Google schalten wollen ist der Google 

Planer ein mächtiges Tool um herauszufinden, welche Begriffe im Internet stark nachgefragt 

werden.  

 

    

    

    

    

    

    

    

Wie Sie Ihre perfekten Keywords mit dem kostenlosen Google Planer finden erfahren Sie 

hier in einer kleinen Anleitung: 

Was verstehen wir unter dem Begriff Keyword? 

Suchmaschinen funktionieren im World Wide Web wie ein riesiges Lexikon. Wer etwas im 

Internet finden will gibt in Suchmaschinen wie Google, Yahoo oder Bing entsprechende 

Suchbegriffe ein, um das Gewünschte zu finden. Diese Suchbegriffe heißen Keywords! Ins 

Deutsche übersetzt bedeutet der Begriff "Keyword" = "Schlüsselwort" 

Keywords ist also der zentrale Schlüssel-Faktor für alle, die etwas im Internet finden 

möchten oder gefunden werden wollen; also für Internet-Surfer, Blogger und Website-

Betreiber (Online-Shops, Firmen, Vereine und Internetagenturen. 

Nach dem wir geklärt haben was ein Keyword ist, kommen wir zu unserer heutigen Aufgabe 

zurück: der Keyword Recherche. 

Um herauszufinden wonach die Menschen in Internet suchen und welche Suchbegriffe / 

Keyword sie dafür verwenden, benutzen wir den Google Planer. 

Wenn Sie sich jetzt fragen, warum reden die im Onlinemarketing immer nur über die 

Suchmaschine Google und nie über Yahoo oder Bing, ganz einfach: Google hält ca. 90% 

Marktanteil und wenn wir erfolgreich am Onlinemarkt agieren wollen, müssen wir uns 

immer auf die sogenannten Blockbuster konzentrieren. 

  

Um im Internet Erfolg zu haben und mehr 
Besucher für seine Webseite zu gewinnen, 

müssen Sie einiges beachten. Keywords 
(Schlüsselwörter) sind im wahrsten Sinne 
des Wortes der Schlüssel zum Erfolg. 
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Der Google Keyword Planer in Aktion. 
Um zum Google Keyword Planer zu gelangen, geben Sie einfach im eingeloggten Zustand in 

Ihrem Browser „Google Keyword Planer“ ein. 

https://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner 

Der angegebene Link sollte Sie zum Ziel führen. 

 

Über „Ideen für Keywords und Anzeigegruppen“ gelangen Sie zum eigentlichen 

Keyword(Tool). 

Wählen Sie als erstes Ihre Ausrichtung. In welchem geographischen Bereich wollen Sie Ihre 

Recherche durchführen? Wenn sie zum Bespiel nur Deutschlandweit aktiv sein wollen, sollte 

Sie auch nur das Deutsche Suchverhalten interessieren. Geben Sie dann im Suchfeld oben 

Ihr erstes Keyword an und starten die Auswertung mit „Ideen abrufen“. 
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Ziele der Google Keyword Recherche 
Die Keyword Recherche hat zwei Ziele: Zum einen möchten wir den Google-Keyword-Planer 

nutzen um weitere Keywords / Schlüsselwörter zu finden und zum anderen, um die Qualität 

der Keywords / Schlüsselwörter zu analysieren.  

Gehen Sie auf Keyword-Ideen: 

 

Oben sehen Sie die Daten Ihres Keywords und darunter, listet der Google-Keyword-Planer 

jetzt weiterführende zum Teil zusammengesetzte Suchbegriffe auf.  

 

Kommen wir zur Erklärung der einzelnen Spalten: 

• In der ersten Spalte stehen unsere Keywords bzw. die Keyword-Ideen, die passend 

dazu von Google vorgeschlagen werden. 

• In der zweiten Spalte Monatliche Suchanfragen:    Diese Spalte zeigt    Schwankungen 

der Google-Suchanfragen für jedes Keyword innerhalb der letzten zwölf Monate an. 

Die Statistik gilt speziell für Ihr Zielland und Ihre Zielsprache. Wenn Sie also mit 

Ihrer Idee mit Ihrem Keyword das ganze Jahr Geld verdienen möchten, dann sollte 

der Suchtrend über alle Monate gleich verteilt sein. 

• In der dritten Spalte stehen die Zahlen für die monatlichen und lokalen 

Suchanfragen. Also wie oft Nutzer Ihrer Einstellungen angepasst nach einem 

Keyword gesucht haben. Je höher der Wert desto besser. 

• Die vierte Spalte, der Wettbewerb: Hoher Wettbewerb bedeutet, dass viele 

Mitbewerber bereit sind bei Google Geld zu bezahlen, um mit diesem Word in 

unserem Fall “Kosmetik“ in den Suchergebnissen ganz oben zu stehen. Beachten sie 

hier also, dass Ihr Wort einen mittleren oder sogar einen niedrigen Wettbewerb hat. 

• Die fünften Spalte Durchschnittlicher Cost-per-Click (CPC) auf Deutsch: Kosten pro 

Klick bedeutet: Wenn Sie vorhaben bei Google kostenpflichtige Anzeigen zu schalten, 

ist das der Preis, den sie zahlen müssen, wenn jemand auf Ihre Anzeige klickt. Je 

niedriger der Klickpreis desto besser für Sie. 
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Sinn  und Zweck der Google Keyword Recherche 
Um Ihnen noch einmal zu verdeutlichen, was wir hier eigentlich machen. Wenn Sie im 

Internet Geld verdienen wollen, schaffen sie es nur, wenn Sie in der Google suche ganz oben 

stehen. Wir haben festgestellt, dass Leute die im Internet etwas suchen, bestimmte Begriffe 

eingeben. In unserem Fall möchten wir mit dem Begriff „Kosmetik“ Geld im Internet 
verdienen. Wir könnten also einen Onlineshop bewerben, oder wir könnten auch 

Kosmetiktipps verkaufen. 

Wie Sie eine vollständige Keyword Recherche durchführen, zeigt Ihnen im Wesentlichen 

mein altes Beitrag: http://www.fit4on.de/google-keyword-tool/ 

Als Werkzeug stand damals noch das Google-Keyword-Tool zur Verfügung. Aber die 

eigentliche Vorgehensweise bei der Recherche Ihren Keyword, mit denen Sie auch im Netzt 

gefunden werden, weil Sie es auf die erste Seite bei der Google-Suche schaffen, ist die 

gleiche. 

Wie Sie das neue Tool Google-Planer bedienen können, zeigt Ihren dieser Artikel: 

http://t3n.de/news/google-keyword-planer-anleitung-477330/ 
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Google-Places 
 

Google-Places / Google+ Local für Unternehmen 
Nicht nur bei mobilen Suchanfragen werden die lokalen Suchergebnisse immer beliebter. 

Auch Google greift diesen Trend nach lokalen Suchergebnissen auf und verstärkt die 

Präsenz lokaler Ergebnisse in den Suchanfragen. Immer häufiger werden bestätigte Google+ 

Local Einträge noch vor den Ergebnissen der organischen Suche präsentiert. Was heißt das? 

Ein Beispiel aus meiner Praxis soll Ihnen zeigen wie einfach es ist, ein Unternehmen eine 

Dienstleistung oder ein Produkt regional im Internet zu vermarkten. 

Wofür Google-Places / Google+ Local? 
Eine Praxisgemeinschaft für Ergotherapie in Cottbus kommt nur mit Ihrem Local Eintrag 

auf die Poolposition bei der Google-Suche. Jeder, der sich schon einmal mit 

Suchmaschinenoptimierung beschäftigt hat, weiß wie schwierig es ist unter die ersten fünf 

zu kommen. Obwohl die Internetseite schon sehr gut optimiert ist, finden wir den 

eigentlichen Webseiteneintrag erst auf der dritten Seite. 
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Der Weg zu einem erfolgreichen Google-Places / Google+ Local Eintrag 
 

Der angegebene Link sollte Sie hier her führen: 

https://www.google.com/business/placesforbusiness/ 

 

 

 

Über „Jetzt kostenlos starten“ gelangen Sie auf die entsprechende Anmeldeseite. Loggen Sie 

sich dort mit Ihrem Google-Konto an. Nach der Bestätigung der Nutzungsbedingungen geht 

es mit OK weiter. Geben Sie den Namen Ihrer Firma an. Achten Sie auf die korrekte 

Schreibweise. Google sucht automatisch schon nach vorhandenen Einträgen. Wurde eine 

Übereinstimmung gefunden, können Sie diese Bestätigen oder einen gänzlich neuen Eintrag 

erstellen. Wenn Sie schon einen Eintrag haben müssen Sie nachweisen, dass Sie eine 

berechtigte Person sind, die Änderungen vornehmen darf. Die erfolgt Wahlweite über eine 

hinterlegte Telefonnummer, oder über den Postweg. Ersteres geht natürlich schneller. 

Sie können weitere Informationen zu Ihrem Unternehmen hinzufügen, was Sie auch tun 

sollten. 

Kategorie, Öffnungszeiten, Fotos, und eine Beschreibung Ihres Unternehmens. Fügen Sie 

unbedingt wieder aktive Links zu Ihrer Website, Landingpage oder Onlineshop ein. 

Zwei bis drei Fotos sollten reichen, um einen Ersteindruck zu vermitteln. 
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YouTube: Die zweitgrößte Suchmaschine der Welt 

Wenn wir über Sinn und Unsinn von Suchmaschinenoptimierung sprechen, dürfen wir die 

zweitgrößte Suchmaschine der Welt nicht unberücksichtigt lassen. Bewegbildwerbung ist 

nachweislich die effektivste Form der Direktwerbung. Was wir uns im Fernsehen nicht 

leisten können, oder wollen, bekommen wir bei YouTube gratis.  

Was bietet Ihnen YouTube? 
Wir haben bei Online Video Advertising noch einen anderen Aspekt, der Videowerbung für 

eine Online-Marketing-Strategie unverzichtbar macht. Und das ganz kostenlos auf der 

bekanntesten Videoplattform YouTube. 

YouTube ist eine Tochterfirma von Google. Und wie das so mit Töchtern ist man liebt Sie 
und möchte sie mit allen Mitteln unterstützen. Google bindet so in seinen organischen 

Suchergebnissen, also wenn Sie etwas im Internet suchen oder gefunden werden wollen, 

auch alle Videos mit themenrelevantem Inhalt an. Egal ob Sie die Videosuche in der Google-

Suchmaschine aktiviert haben oder nicht. 

Wenn Sie sich jetzt fragen: Was für ein Video soll ich denn veröffentlichen? Überlegen Sie 

sich, was für Ihre Kunden interessant sein könnte. Und wenn sie sich nicht selber vor die 

Kamera stellen wollen, dann suchen Sie nach anderen Möglichkeiten interessante Videos zu 

erstellen. Sie können Bilder mit Musik zu einer Bildershow zusammenstellen, oder Sie 

erklären die Vorgehensweise auf Ihrem Onlineshop, oder bringen Ihre letzte Seminar-

Präsentation als Video ins Netz. Bieten Sie Ihren  Kunden immer einen Mehrwert und 

machen Sie so auf Ihre Dienstleistung oder Produkte aufmerksam. 

 

Der eigene YouTube Kanal 
Mit Ihrem eigenen YouTube-Kanal haben Sie die Möglichkeit alle Ihre Videos übersichtlich 

zu verwalten und zu präsentieren. Das Einbinden der hochgeladenen Videos auf YouTube in 

Ihre Website ist kinderleicht. 

Folgen Sie einfach dem Link und Sie werden aufgefordert sich einzuloggen oder Ihre 

Anmeldung zu bestätigen. 

 

https://www.youtube.com/create_channel 

 

Ein kleines Checkfenster soll Ihnen helfen, einige Einstellungen 

schnell durchzuführen: 
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Kanalbeschreibung und erforderliche Anbieterinformationen: 

Hier schreiben Sie wieder kurz, was dem Besucher auf Ihrem Kanal erwartet. 

 

Benutzerdefinierte Links: 

Unbedingt alle Website aufführen mit Link. Den ersten Link im Kanalbild einblenden 
unbedingt aktivieren. 

Links zu sozialen Netzwerken ist eine weitere Möglichkeit auf Ihre Social-Media-

Plattformen zu verweisen.  

Mit einem passenden Kanalbild fügen Sie Ihr vorhandenes Corporate DesignCorporate DesignCorporate DesignCorporate Design auch bei 

YouTube ein. 

Die empfohlene Größe für Ihr Kanalbild ist 2560 x 1440px und darf nicht größer als 2 MB 

sein. 

Wenn Sie alles richtig gemacht haben sollte Ihr Kanal ungefähr so aussehen: 
 

 
 
Über Die Funktion „YouTube-Einstellungen“ und dann „Zusätzliche Funktionen ansehen, 
haben Sie die Möglichkeit weitere Einstellungen vorzunehmen.  
 

 
 
Monetarisierung   - Anzeigen in deinen Videos einblendest 

Längere Videos   - Lade Videos hoch, die länger als 15 Minuten sind 

Zusätzliche Anmerkungen - Damit kannst du Anmerkungen mit externen Websites oder 
  Händlern verlinken 

Benutzerdefinierte Thumbnails - Damit kannst du benutzerdefinierte Thumbnails für deine  

Videos verwenden. 
Kostenpflichtige Abos  - Du musst die Monetarisierung aktivieren, um kostenpflichtige Abos  

zu aktivieren. 
Content-ID-Anfechtungen  - Damit kannst du abgelehnte Content-ID-Einsprüche anfechten. 

Nicht gelistete und private Videos - Für nicht gelistete und private E-Mails 
Live-Veranstaltungen  - Damit kannst du Live-Streaming durchführen. 
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Nutzen Sie die Funktion „Erweitert“ um Ihren YouTube-Kanal eine Benutzerdefinierte URL 

zu verpassen. 

 
Vorher sieht Ihre Kanal-URL so aus: 

https://www.youtube.com/channel/UCWF__KkgeJjSEHzH3BDlZ1Q 

 

Vergeben Sie Ihrem Kanal einen eindeutigen Namen! 

Danach könnte Ihre URL so aussehen: 

https://www.youtube.com/user/fit4on 

 
Herzlichen Glückwunsch Sie sind jetzt stolzer Besitzer eines eigenen YouTube-Kanals. 

 

Begrüßen Sie Ihre ersten Besucher mit einem kleinen Video über sich. Das schafft Vertrauen 

und veranlasst Ihre Besucher Ihren Kanal zu abonnieren. 

 
Ein paar Tipps zu Erstellung Ihrer ersten Videos 

- Ein Werbevideo sollte nicht länger als 3-5 Minuten sein. 

- Achten Sie auf gute Video- und Tonqualität 

- Eine einfache HD Auflösung von720 sollte reichen 

- CamStudio-Recorder ist eine kostenlose Software zum Abfilmen des eigenen 

Bildschirms. 

- Mit Windows Live Movie Maker habe Sie ein kostenloses Schnittprogramm. Damit 

können Sie Ihre Filme auch gleich im richtigen Format und mit der entsprechenden 

Auflösung bei YouTube hochladen. 

- Wenn Sie ein Video hochladen unbedingt darauf achten, dass Sie dieses auch 

ausführlich beschreiben. Fügen Sie unbedingt zum Anfang der Beschreibung einen 

Link zum entsprechenden Beitrag auf Ihrem Blog ein. 

- Mit den richtigen Tags findet YouTube Ihr Video im Netz. Weniger ist dabei mehr. 
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Google Analytics 
 

Diejenigen von Ihnen die stolze Besitzer eines Onlineshops sind oder einfach Geld mit der 

eigenen Website verdienen wollen, sollten wissen, wie sich die Besucher auf der eigenen 

Seite verhalten. Damit Sie nachvollziehen könnt, was auf Ihrer Website passiert, ist die 

Nutzung dieses Tools unumgänglich. 

Was analysiert Google Analytics? 
Ein Analytic-Tool stellt fest woher die Besucher Ihrer Website kommen, welche Bereiche 

Ihrer Seite sich die Besucher anschauen und wie oft und lange Ihre Besucher auf den 

einzelnen Seiten bleiben. 

Der Sinn eines solchen Tools ist die Optimierung Ihrer Website, welche OnPage Analyse 

beinhaltet.... Zum Beispiel: warum Ihre Seitenbesucher häufig nach kurzer Zeit im 

Bestellvorgang Ihres Online-Shops aussteigen oder wie oft unterschiedlich angeordnete 

Werbeflächen angeklickt werden. Nicht vermuten, sondern wissen, ist der Schlüssel zum 

Erfolg. Mit der OffPage Analyse können Sie nachprüfen, ob die Keyword, die Sie verwenden 

auch Ihre Besucher ans Ziel bringen und ob Sie Ihren regionalen Bezug ausreichend 

optimiert haben. Oder kommen viele Webseitenbesucher aus einem anderen Bundesland, in 

der Sie Ihre Dienstleistung gar nicht anbieten wollen? 

Um solche Schwachpunkte zu erkennen, müssen Sie natürlich erst einmal Google-Analytics 

auf Ihrer Website einbinden. In diesem Teil werde ich Ihnen zeigen, wie Sie das 

bewerkstelligen können. 
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Google Analytics einrichten. 
Ich gehe davon aus, dass Sie schon ein Google-Konto besitzen. Mit diesem können Sie sich 

auch bei Google-Analytics anmelden. 

http://www.google.de/intl/de/analytics/

 

In drei einfachen schritten werden Sie durch die Einrichtung gelotst. 

 

Jetzt wählt Sie die Tracking Methode aus, die genutzt werden soll. Da Universal Analytics 

sich noch in der Beta-Phase befindet, sollte Sie zurzeit noch die Klassische Variante 

auswählen. Die Einrichtung selbst ist bei beiden Varianten gleich. 

 

Im Bereich „Web-Property einrichten“ legen Sie fest, für welche Domain Google Analytics 

genutzt werden soll und unter welchen Namen die Analyse im Dashboard von Google 

Analytics angezeigt werden soll. Die Branchenkategorie hat keine Auswirkung auf die 

Datenerfassung, es ist also nicht weiter schlimm, falls Ihre Auswahl nicht so ganz passt. 

Diese wird aber, wenn diese in den weiteren Schritten anhakt wird, für einen 

Leistungsvergleich Ihrer Website mit anderen Seiten der gleichen Branche genutzt. 
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Kontoname, Datenfreigabe und anfordern der Tracking-ID 

Tragen Sie im Bereich “Konto einrichten” den gewünschten Kontonamen ein und wählen Sie 
aus, welche Datenfreigaben erlaubt werden sollen. 

„Nur an Google Produkte“     Kann angehakt werden um eine Verbesserung bei Google 

AdSense oder AdWords zu erreichen. 

„Anonym an Google und andere Analytics“ vergleicht dadurch die Leistung Ihrer Website 

mit anderen Seiten Ihrer Branche. 

Nun tragen Sie in dem Textfeld einen Kontonamen ein unter dem Google Analytics für Ihre 

Website laufen soll. Dieser ist nur für die Übersicht in Google Analytics selbst. Danach kann 

bei den Datenfreigabeeinstellungen noch ausgewählt werden, ob die Google Analytics Daten 

für andere Google Dienste freigegeben werden und/oder für ein Benchmarking von Google 

Analytics. 

Wenn Sie alle Einstellungen nach Ihren Wünschen ausgewählt haben, klicken Sie auf 

“Tracking-ID abrufen”, , , , um diese zu erhalten. 

Als Nächstes müssen natürlich die Nutzungsbedingungen gelesen und akzeptiert werden, 

damit es weitergeht. Im oberen Pull-down-Menü können Sie das Land auswählen, um die 

passenden Nutzungsbedingungen angezeigt zu bekommen. Danach müssen Sie die 

Bedingungen mit einem Klick auf “Ich stimme zu” bestätigen. 

 

Der Tracking-Code 

 

Im oberen Bereich können Sie noch einstellen, ob die Daten ggf. auch von den 

Subdomains oder von gleichlautenden Domains mit einer anderen Domainendung 

gesammelt werden sollen 

Im unteren Bereich wird Ihnen der Tracking-Code für Ihre Domain angezeigt. Dieser muss 

idealerweise direkt im Programmiercode am Anfang des <head> Elements, jeder zu 

erfassenden Seite eingefügt werden. Im Footer wäre es auch möglich.  
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Trecking-Code in WordPress 
Es gibt bereits zahlreiche Themes, welche in den Einstellungen (Theme Options) das 

Einbinden des Google Analytics Code bereits vorsehen. 

 

Sollte Ihr WordPress Theme diese Funktionalität nicht zur Verfügung stellen, können Sie 

den Analytics Code jedoch auch direkt in das Theme einbinden. Hierzu wählen Sie Design, 

Editor und dort die Datei Footer.php zur Bearbeitung aus. 

 In der Datei Footer.php scrollen Sie nun an das Ende und fügen 

den Code vor die 2 letzten HTML-Tags ein. Das Ganze noch 

speichern und das war’s dann eigentlich auch schon.  

Bei dieser Variante ist jedoch zu berücksichtigen, dass beim Wechseln des Themes, bzw. bei 
einem Theme-Update der Analytics Code neu hinterlegt werden muss. Deutlich besser und 

komfortabler ist die Google Analytics Anbindung via WordPress Plugin. Ob und wie häufig 

man das Theme auch wechselt, es müssen keinerlei Anpassungen vorgenommen werden. 

Das Plugin „Google Analytics for WordPress“ ermöglicht auf schnelle und einfache Weise das 

Tracken von Blog Besuchern. Das Plugin verwendet den asynchronen Google Analytics 

Tracking Code, den schnellsten und zuverlässigsten Tracking-Code, welcher von Google 

Analytics bereitgestellt wird. Auch das Verknüpfen mit Google AdSense ist hierüber möglich. 

Zudem können beliebige Benutzer beim Tracking ignoriert werden, wie beispielsweise 

Autoren, Redakteure, Admins. Ermöglicht jedoch auch, das gezielte Auswerten nach 

Kategorie, Autor, bzw. von angemeldeten Usern. 

Unter diesem Link finden Sie ein Video auf dem offiziellen WordPress.org Portal, in dem 

Ihnen noch einmal Schritt für Schritt erklärt wird, wie Sie Google Analytics in Ihrer 

WordPress Website integrieren. 

Google Analytics for WordPress 
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Google Analytics und der Datenschutz 
Geben Sie der Sache ein bis zwei Tage Zeit, um alle Daten zu sammeln. Danach können Sie 

viele Interessante Dinge über Ihre Website erfahren. Nutzen Sie das Wissen, um Ihren 

Webauftritt zu optimieren. Für mehr Erfolg im Internet. 

Damit Sie rechtlich abgesichert sind,,,, müssen Sie noch 2 weitere Dinge bei der Verwendung 

von Google Analytics beachten. 

In Deutschland darf Google Analytics nur mit verkürzten IP-Adressen genutzt werden. Dazu 

müssen Sie den Tracking-Code mit der Funktion ““““anonymizeIp” ” ” ” ergänzen. Eine Anleitung 

von Google finden Sie hier. 

Zusätzlich muss die Datenschutzerklärung auf Ihrer Website angepasst werden. Sie müssen 

darin die Besucher Ihrer Website auf die Speicherung und Verarbeitung der Daten im 

Rahmen von Google Analytics hinweisen. Außerdem muss die Datenschutzerklärung einen 

Hinweis auf die Widerspruchsmöglichkeit zur Erhebung der Daten enthalten. Dazu müssen 

Sie auf das Browser-Add-on zur Deaktivierung von Google Analytics hinweisen. 

 

 

    


